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Numa altura em que se antevé um ano de 2012
particularmente exigente para a esmagadora maioria dos
agentes economicos 3 escala internacional, 3 industria
portuguesa de calcado, através da APICCAPS (Associagao
Portuguesa dos Industriais de Calcado, Componentes,
Artigos de Pele e seus Sucedaneos) promete voltar a agitar
0s mercados internacionais com uma investida promocional
de grande escala.

O sector reforcara, com o apoio do Programa Compete,

3 aposta no processo de internacionalizagao, investindo
11 milhoes de euros numa mega-ofensiva promocional
em mais de 30 paises, que se traduzira em dezenas de
accoes de imagem e na presenca nos principais foruns da
especialidade.

Em tracos gerais, a promogao comercial externa € a grande
prioridade do sector, que exporta sensivelmente 95% da
sua producao para mais de 130 paises (até Setembro deste
ano, ha a assinalar um aumento das vendas no exterior

de 21% para 1197 milhoes de euros). Por esse motivo, em
2012, mais de 140 empresas vao participar em mais de 60
certames profissionais um pauco por todo 0 mundo.

No essencial, s3o guatro 0s grandes objectivos para 3
realizacao desta ofensiva promocional. Consolidar a posicao
relativa do calcado portugués nos mercados externos,
diversificar o destino das exportacaes, abordar novos
mercados e possibilitar que novas empresas iniciem o
processo de internacionalizagao sao as metas do sector,
constituido por mais de 1.300 empresas, responsaveis por
mais de 32 mil postas de trabalho e que se perfila como o
mais internacionalizado da ecanomia portuguesa.

O sector investira no reforco da presenca em feiras e
exposicoes de plataforma mundial (como sdo os casos

das feiras MICAM e Riva del Garda, ambas em Italia, e

GDS, na Alemanha), em feiras de forte expressao regional
(Modacalzado, em Espanha, CIFF e CPH Vison, ambas na
Escandinavia) e de nicho (Bread & Butter, na Alemanha,
Who's Next, Mess Around, Midec, Premiere Classe, Italmoda
e Fashion Week, em Franca - cada uma delas visando
publicos distintos e segmentos de mercado diferenciados —
The Brandery, em Espanha, Pure, Moda Footwear e London
Fashion Week, no Reino Unido).

Realce para uma grande aposta nos mercados emergentes
e com elevado potencial de crescimento para as empresas
portuguesas como Brasil, China, Emirados Arabes Unidos,
Japao e Russia.
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No ambito desta grande «operacao de charme» 3 escala
mundial, o sector portugués de calgado vai reforcar o
investimento em acgoes de comunicacao e imagem. Sob
0 lema "A industria mais sexy da Furopa” a campanha
de 2012 revelara 3 exceléncia da oferta portuguesa.
Tendo como pano de fundo a cidade do Porto (a sessao
fotografica realizou-se no edificio da Cdmara Municipal),
a aposta recaiu numa equipa totalmente portuguesa
(fotografo, Frederico Martins; stylist, Fernando Bastos
Pereira; cabeleireiro, Rui Rocha; e maquilhadara, Patricia
Lima).

Destaque para a presenca de dois nomes fortes da moda
portuguesa: @ maneguim Sara Sampaio e Kevin. Eles serao,
em 2012, o rosto do calgado portugués nos mercados
externos. A Sara Sampaio, actualmente a residir em Nova
lorque, ganhou em 2071 os Globos de Ouro e os Fashion
Awards. Nos ultimos anas, para além de marcar presenga
em editoriais das mais famosas revista de moda do
mundo (Vogue de Portugal, Espanha e India, Elle, Marie
Claire, Biba e Wad Franca) protagonizou varias campanhas
internacionais de revelo como Axe, Agatha Ruiz de la
Prada, Blumarine, Replay Jens e Armani Exchange. J3 Kevin
Sampaio é o rasto de varias campanhas internacionais de
referéncia como D Squared”Z e Macy”s e Boglioli. Para além
da presenca em, editoriais de revista de moda de todo o
munda, € uma presenca assidua nos desfiles das grandes
marcas intencionais coma Armani, Bottega Venets, Dior,
Dolce & Gabana, Fendi, Gautier Versace, Trussardi, entre
outros.
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