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ENQUADRAMENTO SECTORIAL

A Fileira Agro-alimentar, com um Valor Acrescentado Bruto estimado em

cerca 5,6 mil milhdes de euros, representa, 3,4% do PIB e emprega
directamente cerca de 661 mil pessoas:

VAB (precos correntes) 2009 Emprego 2009
(mil milh&es de euros) % no PIB (milhares de individuos)

Agricultura

Pesca
[.LA.B.T.
Agro-Alimentar

Por outro lado, a Fileira do Agro-Alimentar representa cerca de 12% das
exportacoes do total do comércio internacional portugués de bens:

2009

Comércio Internacional Portugués R
(mil milh&es de euros)

Alimentares (transformados)
Agricolas (sector primario)
Total CIP - Bens Alimentares

Total CIP - Global

Peso da Fileira no Comércio Internacional
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A Fileira agro-alimentar é
incontestavelmente um dos
pilares da economia
nacional, quer pelo motor
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ORGAOS SOCIAIS:

Assembleia-Geral DREl ekt

RAR, Presidente
UTAD - Universidade Tras-os-Montes e Alto Douro, Vice-Presidente

ADRAVE, Secretario

Conselho de Administracao
FRULACT, Presidente
DEROVO, Vice-Presidente

ESB-UCP - Escola Superior de Biotecnologia - Universidade Catélica do Porto, Vice-
Presidente

PASCOAL, vogal

PRIMOR, vogal

VIEIRA DE CASTRO, vogal

IPVC - Instituto Politécnico de Viana do Castelo, Vogal

Conselho Fiscal

CASTRO, PINTO & COSTA, Presidente
UP - Universidade do Porto, vogal



POIRTUGAL
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A PORTUGALFOODS tem como missao reforcar a
competitividade das empresas da Fileira agro-alimentar:

Através do aumento do seu indice tecnoldégico, promovendo a
producao, a transferéencia e a aplicacao do conhecimento,
orientado para a valorizacao e a diferenciacao dos produtos e
das empresas.

Actuand9 desta forma como estimulg a.
INOVACAO E INTERNACIONALIZACAO



ALGUNS DOS ASSOCIADOS
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INNOVA MARKET INSIGHTS
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Assessoria em Direito e Praticas de
Internacionalizagao, Concorréncia,
Regulacao, Propriedade Intelectual e
Industrial, entre outros.

Feiras
SIAL Canada, entre outras.

Formacao, Coaching e Instalacdes

Laboratoriais para CQ’s

Observatoério de Mercado

Gestao de Marcas


http://www.aibportugal.com/

- REPRESENTATIVIDADE DOS NOSSOS ASSOCIADOS
rorruAL  (DADOS 2011)

48 Industrias Alimentares:

*Volume de Negbécios: cerca de 2 Mil MilhoGes €

*Volume de Exportacao: cerca de 750 Milhdes €

Numero de Colaboradores: cerca de 14.250 colaboradores



REPRESENTATIVIDADE DOS NOSSOS ASSOCIADOS
rorruAL  (DADOS 2011)

14 Entidades do Sistema Cientifico e Tecnolégico Nacional:

*Cerca de 4.250 alunos a frequentar cursos leccionados nas areas do Agro-
Alimentar;

Grande dinamica ao nivel da publicacao cientifica e registo de patentes;
sInvestimento directo em I&D: cerca de 10 Milhdes €

*As ofertas formativas abrangem Licenciaturas, P6s-Graduacoes, Mestrados e
Doutoramentos em diversas areas do do Agro-Alimentar, das quais se
destacam: Engenharias, Ciéncias, Inovacao, Sustentabilidade e Higiene e
Qualidade & Seguranca Alimentar;



AREAS DE ACTUACAO

Internacionalizacao

MARKET DIVISION

Inovacao

Criacao de Valor & Sustentabilidade






* Plataforma que tem por objectivo:

- A disseminacao transversal de Conhecimento, Estimulo de
praticas de Inovacao, Dinamizacao da Rede - Promocao de
Sinergias e Cooperacao Estratégica entre Empresas e
Produtores de Conhecimento;

- Observatorio de Mercado, produzindo informacao a medida das
necessidades do Associado e, assim, promover o conhecimento
e estimular a inovacao;

- Vigilancia Tecnologica e Cientifica;



e 3 Memorandos de Entendimento de cooperacdo de
Inovacdo e de partilha de conhecimento-. alicercada na
promo¢cdo de projectos de I&DT;3

Espanha

International Knowledge Exchange International Knowledge Exchange International Knowledge Exchange



MARKET DIVISION




MARKET DIVISION

* Plataforma onde se centram dois eixos estratégicos:

- Suporte Nacional — com o objectivo de organizar e dinamizar a Fileira,
de montante a jusante, ou seja, do sector primario ao consumidor,
passando pela industria e distribuicao moderna.

-Suporte Internacional - com o objectivo de promover a
internacionalizacao das empresas da Fileira agro-alimentar através de
um suporte activo, seja na sua capacitacao para a internacionalizacao,
seja pela identificacao e captacao de oportunidades através do
Business Intelligence, criando valor e dimensao, que a meédio/longo
prazo trara notoriedade e reputacao do Agro-Alimentar Portugués nos
mercados externos.

 Apoio estratégico a fim de se estruturar transversalmente os sectores
quer pela via da ancoragem do Sector Primario a industria, quer ainda pela
fidelizacao da Distribuicao Moderna.



A PortugalFoods promove a Fileira do
Agro-Alimentar Nacional, sob uma imagem
e marca cuidada...

a\ =

Feira Alimentaria, Barcelona 2010 Encontro com o Kiwi Portugués 2010

Accao Divulgacao Accao Divulgacao



Com estrategias bem definidas e
alinhadas, através de uma presenca unica
e colectiva de excelencia das suas
empresas, marcas e produtos...

Feira SIAL, Paris 2010 Feira Fruit Logistica, Berlim 2011

Accao Divulgacao Accao Divulgacao



Que salvaguardem a notoriedade e reforco
da imagem de Portugal como Pais
“Produtor de Excelencia”.

Feira Internacional de Agricultura de Novi Sad | Sérvia - Maio 2011

A presenca de 51 empresas materializaram a maior presenca conjunta de sempre da Fileira Agro-Alimentar Nacional numa
Feira Internacional
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A falta de uma estrategia clara:-‘é._
forma articulada do “cluster” agro-
alimentar, exige a actuacao de forma
imediata na criacao de uma visao

estratégica transversal aos..sec
- que compoem a fileira. "
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A NOSSA VISAO

A PortugalFoods esta por isso empenhada em
cumprir este designio, reforcando o agro-alimentar
como um dos motores de crescimento da economia
portuguesa.

Para tal a PortugalFoods visualiza uma estratéegia
conjunta, promovendo a participacao activa de
diversos parceiros, na criacao de uma estratégia de
Inovacao e Internacionalizacao para a Fileira Agro-
Alimentar



ALINHAMENTO ESTRATEGICO Business
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From Knowledge to Change .
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ALINHAMENTO ESTRATEGICO

FASES E CRONOGRAMA DE ACTUAGAO

Fase 1 Fase 2 Fase 3

Dezembro 2011 Janeiro 2012 Fevereiro 2012

Segmentacao da Identificagao dos Construgao de um
Fileira em sectores principais actores documento com as
i com maior por sector para linhas estratégicas
' representatividade “Benchmarks” ao identificadas pelos
em termos de nivel das melhores actores relevantes,
Inovagao e praticas deinovagdao fazendo agora
Internacionalizagao; e participar os
internacionalizagao; parceiros

estratégicos.

Fase 4

Marco 2012 Abril 2012 Maio 2012

Sessao abertaem
forum alargado para
discussao e
alinhamento das
linhas estratégicas,
envolvendo todas as
partes interessadas;

Fase 5

Apresentagao do
documento com as
Estratégias de
Inovagao e de
Internacionalizagao
para o Agro-alimentar
com o envolvimento e
alto patrocinio do
Governo;

Fase 6

Plano de
monitorizagao e
acgoes de suporte a
5 anos, a submeter a
programa de apoios e
incentivos a Inovagao
e
Internacionalizagao;




Obrigado.
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From Knowledge to Change

Polo de Competitividade Agro-Alimentar
Tecmaia - Parque de Ciéncia e Tecnologia da Maia
Rua Eng. Frederico Ulrich, n.2 2650

4470-605 Moreira da Maia

Portugal

T: (+351) 229 408 294 _ F: (+351) 229 408 201 _ geral@portugalfoods.org _ www.portugalfoods.org
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