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Marcas, patentes e design — ativos intangiveis

Atualmente as empresas portugue-
sas estfo, com sucesso, a virarem-
se para outros mercados externos,
a tentar evitar a excessiva depen-
déncia dos mercados europeus,
também eles em ciclo recessivo.

Empresas de prestactes de ser-
vicos e de bens transacionaveis lu-
tam peloaumento de quotademer-
cado naspragasemergentesno Mé-
dio Oriente, China, AméricaLatina
e paises lusofonos.

Atualmente, aqualidade do pro-
dutoeopercecionardos gostos des-
tes novos mercados obriga a cons-
tantes pesquisas, presenca em fei-
ras e viagens de negocios, que sdo
absolutamente fundamentais para
conquistadeum lugar aosolnaque-
las paragens.

Neste esforco as marcas, paten-
tes e o design assumem um papel
fundamental para a diferenciacio
dos produtos.

Apdstersido concebidoodesign,
passa-se & fase dasua proteco.

Entre nés, o organismo de regis-
to éoInstituto Nacional de Proprie-
dade Industrial.

0 pedido de registo de design
paraprotegerasuacriacdopode in-
cluir a sua aparéncia, cor, textura e
o logdtipo da empresa.

Este ato corresponde ao registo
deumdireito, ouseja, umativosem
existéncia material, os chamados
ativos intangiveis.

O registo de patentes que pode
incluirum novoprocesso ouprodu-
to é igualmente fundamental para
asua proteciojuridicacontraacon-
corrénciaferozque sefazsentirem
todos os setores de atividade.

Nesta categoriados ativos intan-

. giveis, incluem-se igualmente as

marcas que sio essenciais a perce-
cdo e identificacdo dos clientes.

__Pode serregistado o direito ao uso

exclusivo de umsinal, um nome ou
figura, para identificacdo dos pro-
dutos ouservicos —amarca-ouda
empresaouestabelecimento-olo-

_ gétipo.

Os ativos intangiveis, tém de
cumprir determinados requisitos
paragueumaentidade os possare-
conhecer no seubalanco como ati-
vos intangiveis.

Um ativo intangivel é, pois, um
ativo nfio monetario, identificdvel,
sem substénciafisica. Este ativo sa-
tisfaz o critério de identificabilida-
de constante quando:

» For separavel, capaz de ser se-
parado ou dividido da entidade e
vendido, transferido, licenciado,
alugadooutrocado, sejaindividual-
mente ou em conjunto com um
contrato, ativo ou passivo relacio-
nado; ou

» Resultar de direitos contratuais
oude outrosdireitos legais, queres-
sesdireitos sejam transferiveisquer
sejam separaveisdaentidadeoude
outros direitos e obrigactes.

Outra caracteristica para poder
ser reconhecido um ativo intangi-
vel é o controlo, sendo queumaen-
tidade controla um ativo se tiver o
poderde obterbeneficios economi-
cos futuros (réditos da venda de
produtos ou servigos, poupangasde
custos ou outros beneficios resul-
tantes do uso do ativo pela empre-
sa) que fluam do recurso subjacen-
teepuderrestringiroacessode ou-
tros aesses beneficios.

E nesta caracteristicaqueradica
aimportancia do registo do design,
das marcas e das patentes. Semele,
néo é possivel, legalmente, deter o
controlodosintangiveis. Asempre-
sas, incluindo as PME e mesmo as
microempresas e start-ups, temde
estarmuitas atentas aesta caracte-
ristica.

Em determinados casos, acon-
selha-seigualmente ao registono
s6 em Portugal, mas também a ni-
vel internacional, noutras jurisdi-
cbes, sobretudo nos casos das
start-ups nas tecnologias da infor-
macio. Nio existindo registo e,
consequentemente, nio existindo
um direito legal, é dificil compro-
var o controlo.

Determinados ativos mesmo
que tenham sido registados e exis-
ta o direito legal se forem gerados
internamente nfio podem serreco-
nhecidosnobalancodasempresas.
Estio, neste caso, as marcas. Onor-
mativo contabilistico consideraque
estasdespesas geradasinternamen-
te ndo podem ser distinguidas do
custodedesenvolvimentodonegd-
cio como um todo.

Se uma empresa adquirir uma
marca ouum design registadoja o
pode apresentar no seu ativo e o
custo desse ativo inclui o preco e
despesas adicionais de compra.

Se o intangivel for adquirido
numa concentracio de atividades
empresariais - numa fuséo, por
exemplo - o custo € o justo valor &
data de aquisicdo. Esse custo deve
refletir as expectativas domercado
relativas a probabilidade de que os
beneficios economicos incorpora-
dosno ativo fluam para aentidade.

Comoéqueissosefaz? Pode, por
exemplo, ser efetuado através de
um mapa de cash-flows previsio-
nais atualizados desse ativo, desde
gue a probabilidade dessas previ-
sOes possa ser razoavelmente ava-
liadas.

Amarcae odesign niosio ativos
intangiveis com mercado, pelo que
oseujustovalor nopode serdeter-
minado por cotacbes de mercado.

Ativos intangiveis gerados
internamente
O custo de um ativo intangivel ge-
rado internamente € igual 4 soma
detodasasdespesasincorridasdes-
de a sua data de reconhecimento
inicial, ou seja, desde adataem que
podeserconsiderado comoum ati-
vo intangivel.
Sésepodereconhecernobalan-
¢oum ativo gerado internamente,
guando se provar que é provavel
que fluam para a empresa benefi-
cios econdmicos futuros a ele asso-
ciados. Caso contrario, tem de ser
reconhecido comoum gasto nade-

monstracdo de resultados. Por
exemploumnovoprocessodedes-
tilacdo de uma aguardente ou de
prensagem ou extracio do azeite.

Seraigualmente o caso dasstart-
ups que tém sido noticia recente-
mente que estfo a desenvolver no-
vas aplicacdes para smartphones e
tablets.

A partir do momento em que
possamdemonstrarqueal&D des-
envolvidavairesultarem contratos
efaturacdo futurapodemreconhe-
cer como ativointangivel nobalan-
co.
Estademonstracdo passa porse
chegar e uma fase em que existem
parceiros e clientes interessados
com oS primeiros contratos e enco-
mendas a serem efetuados e tam-
bém oregistodas patentes e know-
how, que ¢ indispensavel para o
controlo e a protecdo do “conheci-
mento” desenvolvida. Na fase da
pesquisadeI8&D todos os gastosin-
corridos sdo apresentados na de-
monstracdo de resultados,

Na fase do desenvolvimento,
comademonstraciodosbeneticios
economicos futuros, ja € possivel a
capitalizacio dos gastosereconhe-
ce-los comoum ativo intangivel no
balanco. Contudo, os dispéndios
inicialmente reconhecidos como
gastos nfio podem ser reconhecidos
em data posterior como ativos in-

tangiveis.

Ap6s o reconhecimento inicial
Umavezreconhecidooativointan-
givel no balanco, ha dois caminhos
aseguir:

+ Custo menos amortizacdes
acumuladas e qualquer perda por
imparidade;

* Montante reavaliado ao justo
valor menos amortizacdes acumu-
ladas e quaisquer perdas por impa-
ridade acumuladas -

Comojavimos, paradetermina-
dos intangiveis pode nfo existir
mercado e, nesse caso, nfo podera
existir reavaliacfo ao justo valor.

Para as marcas e o design dificil-
mente havera um mercado ativo.
No caso das patentes em determi-
nadas dreas poderd existir um mer-
cado ativo.

Nas novas tecnologias e no des-
envolvimento de aplicactes infor-
maticasétal avelocidade dos avan-
cosquerapidamente os intangiveis
nesta area perdem valor,

Daiaimportinciadoreconheci-
mento das imparidades podendo o
ativo ser anulado no balanco em
curto espaco de tempo.

De notar ainda que um ativo in-
tangivel s6 pode ser amortizado se
for possivel demonstrar uma vida
util definida. A vida util definida
pode resultar de fatores legais que
restrinjam o periodo durante o qual
aempresacontrola o ativo.

Nos casos das marcas e do de-
sign, dificilmente se podera de-
monstrar uma vida ttil definida.
Existem marcas e design intempo-
ral que perduram ao longo do ciclo
devidados produtos. Nesse caso, es-
tando a marca apresentada como
ativointangivel nobalanco, deve es-
tar sujeita periodicamente a testes
deimparidade sempre que existam
indicios que podera estar a perder
valor. f

Estaéumaareaaque devem es-
tar atentos os novos empresarios,
sobretudo em dreas muitovolateis,
comoasnovas tecnologias, o design
de moda e mesmo nalguns setores
tradicionais da economia. A prote-
cdo eregisto de marca, design e pa-
tentes é absolutamente fundamen-
talparaosucessodaeconomiaedas
nossas exportacoes.

Por outro lado, 0s empresarios
devem estar atentos aos ativos in-
tangiveis que apresentam nos seus
balancos e ao seuajustamento sem-
pre que existam indicios que estio
aperdervalor.
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