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ALBERTO FIGUEIREDQ, PRESIDENTE DA IMPETUS, CONSIDERA

Vestuario “high-tech”
podera ser uma alternativa

t

MARC BARROS
marcbarres@vidaeconomica.pt

A Impetus, empresa nacional
do sector téxtil especializada na
produgao e comercializagio de
‘underwear’, ‘loungewear’ e ‘ni-
ghtwear’, langou no mercado um
novo produto que assinala a sua
entrada num novo segmento de
mercado. O ProtechDry insere-se
numa linha de oferta de vestudrio
técnico, no caso relacionada com
a satide, através de produtos com
elevado valor acrescentado resul-
tantes de processos de inovagio
desenvolvidos em conjunto com
a Universidade do Minho.

Segundo Alberto Figueiredo,
presidente da Impetus, “a neces-
sidade de inovar e procutar novos
produtos, com maior valor acres-
centado, que possibilitasse 4 em-
prcsa 0 crescimento, mesmo em
tempo de crise”, foi a principal
motivacio da empresa.

No caso, o ProtechDry é uma
peca de vestudrio interior para
pessoas com incontinéncia ligeira
e moderada “em malha muldfun-
cional, proporcionando confor-
to, seguranga ¢ bem-estar”. O
ProtechDRY foi desenvolvido
pela Impetus, através do seu gabi-
nete de 1&D, tendo ficado a co-
ordenacio cientffica do projecto
a cargo da Universidade do Mi-
nho, nomeadamente pela Escola
de Engenharia Téxtl e supervi-
sionado por Raul Fangueiro. O
ProtechDRY ¢ parte integrante

para o sector textil

“A necessidade de inovar e procurar novos produtos foi a principal motivagio da empresa”, afirma Alberto Figueiredo.

de um projecto global de inova-
¢io da responsabilidade da Im-
petus com a colaboragio da UM,
tendo como “principal propésito
desenvolver produtos altamente
inovildores qUC dCEm resposta a
problemas especificos de deter-
minados nichos de mercado”.
Com um investimento que ron-
dou 600 mil euros, o projecto
contou com um apoio do QREN
no valor de 265 mil euros.

Projecto para o mercado
global

O ProtechDry serd distribuido
“em farmdcias e parafarmdcias e
na loja online” criada pata o efei-
to. Alberto Figueiredo estima que
o volume de vendas em Portugal
ascenda a quatro milhes de eu-
ros no primeiro ano de comercia-
lizagao.

A empresa prevé ainda alargar
as vendas ao exterior. “Numa
primeira fase, os mercados prefe-
renciais serdo Espanha e Franca,
estando a empresa a estudar, e jd
numa faSE aviln(;ad.:L (81 mel’CadOS
dos EUA, do Brasil e dos paises
drabes”.

Porém, a Impc[us ENCONtra-se
j4 a trabalhar em novos produtos
da gama Protechdry, incluindo
“uma linha de roupa de praia e
uma linha para maes utilizarem
no pés-parto”. Assim, a empre-
sa “apresentou uma nova candi-
datura a0 QREN, em conjunto

com a Universidade do Minho,
direcionada para novos produtos
e ligados A saiide e a terceira ida-
de”.

Alberto Figueiredo considera
que este tipo de vestudrio “high-
tech” poderd ser uma alternativa
interessante para o sector téxtil
face i conjuntura atual, pois,
“devido i sua inovagdo, trard um
valor acrescentado num campo
onde a concorréncia é menor”.

Em termos técnicos, a utiliza-
¢ao do ProtechDry “é semelhante
4 de uma vulgar peca de roupa
interior, excepto na drea genital”.
E aqui que se encontra a tecno-
logia multifuncional patenteada,
desenvolvida “com base em fibras
funcionais, que ¢ a sua grande
mais-valia”, pois permire que o
produto contenha um conjunte
de caracteristicas diversas: que
seja ultra-absorvente, inodora,
pois “neutraliza odores desagra-
ddveis”, lavdvel e reutilizdvel, im-
permedvel, “porque tem costuras
seladas”, “seco no contacto com a
pele e a.n[ialérgico".

Em termos ambientais, “sen-
do lavével e reutilizdvel, permite
nma PQUP‘AIIQH d(‘ Ccustas fHCC 405
PrOdu[US ﬂbSOfVE"rES (PCI]S(’H)
existentes no mercado”. Indicado
na incontinéncia ]igeira, como
alternativa ao uso de pensos, “0s
testes comprovam uma eficdcia
de 100% na absorgio de 50 ml
(H) e 40 ml (M) de liquido/uri-
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