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Indicador de concentragio do volume de negdcios das 4
Densidade de empresas, por municipio, 2009 jores empresas, icipio. 2009
s . HOIE SOPreinty POV M 4 00 o
Density of enterprizez, by municipality, 2009 T'r?"?‘r‘m“'““ largase enterprises, by

Volume de negocios
nas empresas por
municipio da sede*

N.° de industrias

N.° de empresas por municipio* transformadoras por
municipio*
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Indices de Prioridade
Onde se deve actuar prioritariamente?

MNORTE Douro Minho Porto Tras-os-Montes

e N I~ N~ -
Infra-estruturas "
- - €
e - e o -
pregopercetica [ 12 | E -m'., -15% -m

“Com excepe¢io do Porto, a primeira prioridade de actuagio é ao nivel das
Infra-estruturas de Suporte ao Turismo”

# ‘AwnliagBo do Nivel de SatistagBo dos Turistas na Regido Norte | Dezembro2010 | 38 Q’k‘l:h‘:‘ 3)
— ~
i

IS LU TS M SRS TS LI L W

*Gastronomia e produtos
tipicos locais
*Acolhimento e atendimento

no Alojamento

Neste trimestre, os locais com maior " *Vinhos

incidéncia de dormida no Norte de Portugal, .

sao: Braga, Guimaraes, Viana do Castalo,

Espinho, Povoa do Vazim e Chaves.
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Lazer na terra 12,5%

Praia 9.2%
Lazer na dgua 12,1% Lazer na terra 11.4%
B —
Outras 35,7%
Outras 29,8% Outras 28,6%
otas outs tividades engiob por exemplo: goife, teatro, fes S MUSICais

Convivio com
familiares 9,7%

Outras 27 6%

ALTO MINHO

Turismo

| Lazer na terra 13,5%

Outras 22.7%

73

6.8

7,1

7.4

7.3



Territorio | Populacdo
Area
Populacéo (2011)
Densidade populacional (2011)

Populagéo urbana (2008)

Taxa bruta de mortalidade (2008)

Taxa bruta de natalidade (2009)

Taxa de crescimento efectivo (2009)

Taxa de crescimento natural (2009)

indice de Envelhecimento (2009)

Crescimento edificios de habitagdo familiar classica (2003-
2009)

Crescimento de alojamentos familiares classicos (2003 -2009)

Qualidade de Vida | Saude
Rendimento Colectavel médio por agregado (declaragdo IRS)

Poder de compra per capita base Portugal = 100 (2009)
Proporcéo de poder de compra (2009)
Ganho médio mensal (2008)
Total de beneficiarios do rendimento social de inser¢éo por
hab (2009)
Meédicos por 1000 habitantes (2009)
Veiculos automdveis vendidos por mil habitantes (2009)
Enfermeiros por 1000 habitantes (2009)
Farmacias e postos farmacéuticos méveis por 1000 hab (2010)
Turismo
Taxa liquida de ocupacdo cama nos estabelecimentos
hoteleiros (2009)
Proporc¢do de hdspedes estrangeiros (2009)
Estada média nos estabelecimentos hoteleiros (2009)
Dormidas nos estabelecimentos (2009)
Estabelecimentos hoteleiros (2009)
Capacidade de alojamento (2009)
Despesas em cultura e desporto (€)
Empresas | Trabalho

Empresas (2009)
Volume de Negdcios nas Empresas, em 2007 (1000 euros)

Viana
318,6
86 368
287,1

36184
9%

53

6,4
Viana

848
239

4
16,6
9,7
0,25
Viana
26,4

32
2,0
161425
il
1831
6749

8455
0,52

Pais
92090
10 555 853
115,9

9,8
9,4
0,10
-0,05
117,6
5,2

7,5
Pais
12.756

100
100

4,6

3,9

17,3

59

0,3
Pais

38,3

2,8

37 566,5
2011
273804
997 704

1060 906
100

Unid
Km?2
Hab.
Hab/
Km2
Hab.
(%0)
(%0)
(%)
(%)
100
(%)

NO
Unid

100
(%)

(%)

N©
(%0)

(%0)
Unid
(%)

(%)

N©
N©
N©

W% (S

NO
(%)
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Classificagao da Actividade Econdmica
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Actividade Desenvolvida
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Fonte. (AEVC — Merca, 2012)

M Viana do Castelo (%)

S - Outras actividades de Servicos
R - Actividades Artisticas

Q - Actividades de Satiide Humana
P - Educacao

N - Actividades Administrativas

M - Actividades de Consultoria

L - Actividades Imobiliarias

K . Actividades Financeiras e de Seguro
J - Actividades de Informacgao e de...

| - Alojamento e Restauracao

H - Transportes e Armazenagem
G - Comércio

F - Construgao

E - Agua

D - Electricidade

C - Industria Transformadora

B - Industrias Extractivas

A - Agricultura

Fonte. (AEVC — Merca, 2012)

I Portugal (%)

= 7 50%

=0,09% 19
7%
2.0.84% 179,
=0.00% 279

1 14,19%

1 17,62%

10,69%
= 353%
G004 514%
0.9%y
= /,80%

=0, 2%y,

1 15,43%

1 24,29%

=270% 10 68%
 8,98%

 8,88%

L0420 7 569
8,99%

2 9%,

1 39,88%
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Analisando o grafico, verificamos que existem na sua maioria espacgos classificados como “Muito
Bom”, tendo estes um peso relativo bastante significativo no total de estabelecimentos. :

Posteriormente existem os espagos classificados com “Normal”, seguidos pelos classificados
como “Bom”. Apenas 31 dos estabelecimentos tém a classificagio Muito Mau. Foram avaliados 1424

edificios




Vestuario / Sapataria / Marroquinaria
Servigos

Restauragao

Outros

Ourivesarias / Joalharias

Opticas

Livrarias / Papelarias / Quiosques
Hotelaria

Farmacias

Devolutos

Decorac¢do / Mobiliario

Bens Alimentares

Artesanato

Agéncias Financeiras

Fonte. (AEVC — Merca, 2012)

0%
d Muito Mau M Mau LI Normal

Codigo Estatistico Princip

rl’ L I L -
sentro Urbano
al

Estado de Conservacao do Edificio

50 beewnblecd . 38 |
5660 150 122 200 i
32204 38  hendBuind 65 ‘
1 14 18 ] 8uud 23 ‘,
1 9 S 8 |
I R 3 e 3 |
102 0 8 ST R — -
3 4 -1 4 |
3 b 32 i
19128 57 41 80 |
Deded 16 G 12
U5 | 11 . b 10 7|
7 S S —- |
bbed 6 bl |

20% 40% 60% 80% 100% l’y

aevc

Bom LI Muito Bom



Caminha

Vila Praia de Ancora

Viana do Castelo
Ponte de Lima

Esposende

Barcelos

Concelho

Viana do Castelo
Barcelos
Esposende
P.Lima

Caminha

Total

Area de Influéncia
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8 DEBUT!

IMODETTE AR SVERIGES
FARSKASTE MODETIENING

Mobilidade
Animacao
Humana
Ambiente Saudavel

Economica




Espacos publicos com vida publica




Watching people

“possivelmente a atraccao
urbanan°i1, 2e3...”




orma como a ciaaae e perceoiaa

IMAGEM PERCEBIDA

*Camara.Municipais

: *Estado
-Potenciais e rc;é'(:jtg:tis N e nacional *Instituigdes
eventuais residentes ' Internacionais
*Comunidades T
Vizinh
T Esm d T A
e Instituices Culturais e
residentes em T Ja -~ N\ Educativas: Universidades
localidades . : vas; !
préximas b
v
*Instituicoes
Publicas
*Companbhias locais
*Corporagoes multinacionai 4
Percepcdo Percepgao ' Percepgao Percepgio
dos residentes dos investidores dos turistas das instituicbes
>N
Percepcdo da cidade da parte dos diversos grupos de publico iy)
Medic&o da IMAGEM da CIDADE aevc

Fonte:(Mudiis, 2009)



VARIAVEIS CHAVE do marketing urbano
que afectam a imagem do comércio

Modelo dos
= quatroAS

Atractiviaf,-,w,e

Fonte: (@
URBED (1994)

Modelos de Varidveis que

afectam imagem do
comércio centro urbano

Gentry e Burns (1977-
1978)

Nevin e Houston (1980)

Hauser y Koppelman
(1979)

Howel e Rogers (1980)
Wee (1986)
McGoldrick (1992)
Més (1996)
Gonzalez et al (1998)
Wong et al. (1998)
Diaz (2004)

ATCM (2010)
Yoakam (1998)
Bearden (1997)
Lindquist (1974)

4 As (1992)



| Atraccao

Amenidades

Comercio C.
Urbano
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Stakeholdres | W'_’

Imagem do
Centro Urbano

Imagem da
Cidade
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.. CENTRE
y:\ = - S - "“" l“ }’

* There are13 Modules to choose from:
— Town Profile — Security
— Car Access — Public Facilities
— Shopping
— Tourism & Leisure

— Action, Activities &
Marketing

— Car Parking — First Impressions
— Purple Flag

= =

— Delivery Access
— Public Transport
— Pedestrians

aevc
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Digital
Unified Services
Communications

Green
Technologies Smart
Utilities

Neapolis Intelligent IP Platform
Knowledge Grid Environment

“Command & Control Center”

University

Single GigaMEN L
a /sidential

Business Park

Shopping Mall Healthcare Park



http://www.neapolis.com/

aevc



CityVitals:

DIMENSIONS OF SUCCESS

W @ w
The Talented City The Innovative City The Connected City The Distinctive City
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