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Calcado portugués
aposta Nno mercado chinés

0 mercado Chines

A China deverd destronar, em 2012, o Japao como maior mercado de produtos de luxo.
Segundo a Academia Chinesa de Ciéncias Sociais, ja no proximo ano, a China respondera
por uma fatia de 27% de todos os produtos de luxo comercializado a escala global, o
equivalente a 15 mil milhoes de dolares. A China tem hoje sensivelmente 200 bilionarios
e pouco menos de um milhdo de milionarios, que investem abundantemente em artigos
de luxo.

«Road show» 3 escala planetaria

Termina hoje em Mildo, mais uma edi¢cao da MICAM. O calgado portugués esteve presente
com 80 empresas, uma das maiores participacdes de sempre. Desde o inicio até ao final
do més de Marco, mais de 150 empresas de calgado estao a participar num auténtico
«road show» a escala mundial, com passagens por Dusseldorf, Madrid, Mildo, Moscoco,
Paris e Xangai. O grande destaque recai na presenca portuguesa na GDS, que decorrera
na Alemanha na proxima semana, com a3 presenca de 76 empresas portuguesas.
Relativamente a edicao homdloga, ha a registar um crescimento de 17%

No essencial, s3o quatro os grandes objectivos para a realizagao desta ofensiva
promocional: consolidar a posicao relativa do calgado portugués nos mercados externos,
diversificar o destino das exportacoes, abordar novos mercados e possibilitar que novas
empresas iniciem o processo de internacionalizagao.

Bom registo em 2071

As exportagoes da indUstria portuguesa de calgado cresceram, em 2011, 16% para 1.555
milhdes de euros. Trata-se de um dos melhores desempenhos de sempre do sector.

De Janeiro a Dezembro, o sector colocou no exterior 95% da sua producao (o equivalente
a mais 75 milhdes de pares) e chegou mesmo a mais de 130 paises nos 5 continentes.

As exportacoes portuguesas de calgado estao a crescer em praticamente todos os
mercados, em especial da Uniao Europeia como Alemanha, Franga, Espanha e Holanda.
Fora do espaco europeu, destaque para os bons desempenhos no Canada, China, EUA,
Jap3o, Paises Arabes e Rissia.

O calgado portugués reforgou, ainda em 2011, o seu estatuto como produto que mais
positivamente contribui para a balanga comercial portuguesa, com um saldo positivo
superior @ mil milhdes de euros no final do ano. Com efeito, em 2011, as exportacoes
cresceram o triplo mais do que as importacoes (mais 5,7% para 541 milhdes de euros).
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ASSOCIAGAO PORTUGUESA DOS INDUSTRIAIS DE CALGADO
COMPONENTES E ARTIGOS DE PELE E SEUS SUCEDANEOS

PORTU
GUESE

SHOES

DESIGNED BY
THE FUTURE

QUADRO _

DE REFERENCIA

ESTRATEGICO
COMPETE NACIONAL

UNIAO EUROPEIA

Fundo Europeu
de Desenvolvimento Regional



