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EMPRESAS

CALGADO

Feira na Alemanha é porta de entrada
do calcado portugués nos paises de Leste

Mais de 70 empresas portuguesas de calgado vdo marcar presenca na
feira GDS, entre hoje e amanhd, em Dusseldorf, Alemanha. “A GDS é uma
excelente porta de entrada para os paises de Leste. Na feira de Dussel-
dorf iremos encontrar importadores de paises como a Russia, Polénia,
Hungria, Republica Checa, entre outros, que apresentam um potencial de
crescimento muito interessante”, afirmou o presidente da Associacdo
Portuguesa dos Industriais do Calgado, Fortunato Frederico.
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Mais de 70 empresas de calgado

véo estar pr tes em Dusseldorf.

EMPREENDEDORISMO

Duas empresas incubadas na Universidade
Catdlica do Porto lancam-se no mercado

Duas empresas incubadas pela Universidade Catdlica do Porto (UCP)
acabam de sair para o mercado no sector alimentar, com volumes de
negocio de 120 e 150 mil euros, anunciou ontem a institui¢do. Incubadas
em 2008, os responsaveis pela FoodinTech (de ‘software’ e ‘hardware’)
e pela SAport, de consultadoria alimentar, sentiram que o “crescimento
significativo" justificava uma "estrutura e uma actividade consolidadas
para actuar por conta propria”, referiu a UCP, em comunicado.

Nespresso
contorna crise
suportada pelo

consumo emn casa .

A marca de capsulas de café garante que
encara a concorréncia “com tranquilidade”.

Dircia Lopes

dircia.lopes@economico.pt
A Nespresso garante que a ac-
tual conjuntura econdémica na-
cional estd a trazer mais consu-
midores de cdpsulas de café. O
director ibérico da marca sui-
¢a, Vincent Termote, explica,
em entrevista ao Diario Econo-
mico, que “o impacto da crise
na fatia de negdécio orientada
para o lar estd a fazer com que
muitas pessoas comprem Nes-
presso para ter o melhor café
que se pode beber em casa,
poupando no consumo fora do
lar”. No entanto, o mesmo res-
ponsavel ndo concretiza com
nimeros de vendas.

Quanto ao negdcio fora do
lar, vocacionado para o canal
horeca (hotéis, restaurantes e
cafés) e para empresas, o di-
rector ibérico da Nespresso re-
conhece que “estdo a sofrer
com a crise, logo é mais dificil

Novo sabor de
produc¢do sustentavel

A aposta nas boas préticas

da sustentabilidade tem sido uma
das estratégias do grupo. A marca
apresentou ontem um novo café
com edicdo limitada, o Dhjana -
origindria do programa
“Nespresso AAA Sustainable
Quality" - insere-se no programa
‘Ecolaboration’ que visa reduzir

o impacto ambiental da sua
actividade. O Djhana mistura
graos do Brasil, Colémbia, Costa
Rica e [ndia, e cumpre os
objectivos de sustentabilidade

da marca, que pretende até 2013
aumentar a quota de café triplo
A de 60% para 80%. Tem ainda
uma vertente de responsabilidade
social, ja que paga um prego
30% a mais por esta matéria-
-prima aos produtores.

crescer neste segmento”. “No
entanto, crescemos a mais de
dois digitos”, revela.

Vincent Termote recusa
adiantar quantos novos clientes
a Nespresso conseguiu neste ce-
ndrio de crise. Afirma apenas:
“Como pioneiros neste segmen-
to continuamos a ser a referén-
cia no sector, o que faz com que
mantenhamos a liderang¢a no
nicho de mercado do café e que
cada dia entrem novos embai-
xadores da Nespresso”.

O segmento lar ja representa,
de acordo com o0 mesmo respon-
savel, cerca de 90% das vendas,
enquanto a drea fora do lar é
responsavel pelos restantes
10%. Vincent Termote sublinha
que a marca sé entrou neste
segmento no final de 2007, com
uma aposta mais orientada para
hotéis de cinco estrelas e res-
taurantes com estrela Michelin.
Garante, contudo, que no ne-
gocio fora do lar, a empresa estd
“a crescer de forma sauddvel”.
“Vamos apostar neste segmen-
to no futuro com inovagdes ao
nivel de maquinas que sdo re-
voluciondrias para uma parte
do mercado que até agora nao
estdvamos presentes, que sdo
as cafetarias”, avanca. O di-
rector ibérico da Nespresso
adianta que estas inovacdes
vao ser comunicadas em breve,
para ainda entrarem no mer-
cado em 2011.

Sobre a forte concorréncia
que tem surgido no negdcio de
cdpsulas de café, Vincent Ter-
mote é peremptorio: “Vemos
isto com muita tranquilidade.”
E socorre-se do reconhecimen-
to que o consumidor faz da
qualidade do café da Nespresso
para garantir que vai continuar
a ser uma referéncia no merca-
do, mesmo apds o aumento de
dois céntimos no preco das
cdpsulas resultante da subida
das matérias-primas. “O con-
sumidor ja tem a licdo quanto as
diferentes marcas. Para um
consumidor que passou a beber
Nespresso e paga 30 céntimos
por cdpsula, ndo é por um au-
mento de dois céntimos que ird
escolher outra marca”. m

O director Ibérico da

Nespresso, Vincent Termonte,
apresentou ontem o novo
saoor Dhjana, produzido

com praticas sustentavels.

Paulo Figueiredo

TRES PERGUNTAS A...

VINCENT TERMOTE

Director Ibérico da Nespresso

“Esperamos este
ano poder abrir
mais uma loja"

A Nespresso, gue em Portugal
emprega cerca de 350 pessoas,
tem como estratéqia estar cada
vez mais préxima dos clientes
quer seja através das lojas quer
de outros meios como a Internet
ou telefone.

Abriram ha pouco tempo uma
loja na Expo, em Lisboa. Este
ano onde equacionam reforgar

o ndmero de boutigues
Nespresso? ;

Esperamos este ano poder abrir
mais uma loja que se juntard as
actuais nove e, provavelmente,
iremos desenvolver diferentes
formatos para que o consumidor
esteja mais préximo da capsula
Nespresso. Adoraria avancar com
a localizacdo, mas prefiro apenas
anunciar quando estiver fechado.
Posso apenas dizer que serd na
zona costeira de Portugal.

Qual o nimero de lojas
desejavel para Portugal?
Tenho assumido que seria entre
dez e 12. Mas hoje o que vemos é
que a experiéncia Nespresso pode
ser vivida de diferentes maneiras:
via Internet, por telefone, através

de uma rede de entregas.

O consumidor tem diferentes
maneiras de ter o seu pedido

na mao. As lojas sdo

s6 uma parte delas.

Portugal mantém-se no ‘top’
10 das vendas do grupo?

Sim. Portugal € para a casa-mae
um pais onde a Nespresso teve
um acolhimento fantdstico,
gracgas ao facto de o portugués
ser um “endlogo” do café, em que
reconhece a qualidade do
produto. Portugal teve um
crescimento muito forte. No
entanto, assistimos a outros
paises que estdo a crescer com
um sucesso similar. Até pode
mudar daqui a alguns anos, mas
Portugal ainda estd no ‘top’ 10. m




