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Miguel Vieira
é 0 ‘embaixador’

do calcado
nacional

na Alemanha

Feira. A GDS arranca hoje, em Dusseldorfia,
e o estilista foi convidado a vestir e calgar
a ‘top model’ que abre os desfiles

ILIDIA PINTO

Miguel Vieira conquista a Alema-
nha! E assim que a organizacéo
da GDS anuncia ac mundo a pre-
senca do criador portugués pela
primeira vez naquela que é a
maior e mais conceituada feira
de calcado alema. De hoje até sa-
bado, todos os caminhos dos
principais importadores mun-
diais de calcado vdo dara Dus-
seldérfia, e Miguel Vieira tem um
lugar de destaque assegurado.
A abertura dos desfiles de moda
da GDS estdo a seu cargo, jaque
foi convidado a vestir e calcar a
top model internacional Ana
Mihajlovic.

“Miguel Vieira apresenta as

suas colecgoes nas passerellesin-

ternacionais e nas feiras de Paris,
Londres, Nova lorque, Istambul,
Sédo Paulo e Barcelona. E, claro,
no seu mercado de origem, Por-
tugal. :

Aqui, Miguel Vieira é ja um dos
grandes nomes [da modal. Esta
temporada, a marca comemoraa
sua estreia alemd em Dusseld6r-
fia. E por isso surpreendente que
Miguel Vieira ainda tenha tempo
para parcerias com empresas co-
mo a Swarovski ou a Motorola’,
pode ler-se na revista da feira,
que seguiu para os potenciais
compradores de cal¢cado nos
quatro cantos do mundo.

O estilista portugués admite
estar “muito contente” com todo
o destaque que estd arecebere,
porineréncia, amoda portugue-
sa. “E bom para mim, é bom para
Portugal, é bom para todos”, su-
blinha. Miguel Vieira explicou ao
DN/DinheiroVivo que “h4 jd va-
rios anos” que vinha sendo con-
vidado a participar na GDS, mas
s6 este ano aceitou. “EBu sabia que
era uma feira muito importante,
mas ndo tinha nogéo de que esta-
riam tantos jornalistas estrangei-
ros presentes”, diz. Os pedidos de
entrevistas sdo mais que muitos
e, so no primeiro dia da feira, o
criador portugués tem oito entre-
vistas individuais agendadas.

“Elevada qualidade, materiais
escolhidos a dedo, detalhes ele-

gantes e, aqui e ali, um logotipo,
esse é o mundo tipico dos artigos
de Miguel Vieira. Luxo com mui-
to preto no Inverno e muito bran-
co no Verdo. O designer prefere
poucas pregas, drapeados e ou-
tras técnicas de corte elegante
em vez de estampados florais ou
choques de cores”. Estes sdo ou-
tros dos pormenores de apresen-
tacao do estilista, que constam
da newsletterenviada pela Messe
Dusseldorf. '
Sobre a feira e aimporténcia
do mercado alemao, Miguel Viei-
ra admite ter “varios clientes na
Alemanha”, no entanto, lembra
que a GDS, tal como a Micam, em
talia, “funcionam como montras
para o mundo, j4 que a percenta-
gem maior de visitantes ndo sdo
os compradores locais, mas sim
os maiores clientes internacio-
nais de calgado”.
O estilista quis ainda aprovei-
tar o lugar de destaque com que
foi presenteado pela organizacdo
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que ird apresentar,

stand para ajudar a 3 paraaPrimavera/Ve-
divulgagiodePortu- A GDSeaMicam 1402012, Miguel Viei-
gal. funcionam como  raadiantaqueéuma

“Quisemos pegar montras para o “coleccdo forte, com
num simbolo nacio- mundo” uma componente
nal e apelarao que é mais elevada do seg-
portugués. Optamos mento para senhora’,
pela estdtua da Re- . MIGUEL VIEIRA na medida em que
publica e vamos ter 'DESIGNER' esteregista “cadavez

seis expostas —de cor .
muito forte igual aos sapatos qu
a top model calcard — com meio
metro de altura cada ao longo
dos 12 metros de frente que o
standtem”, explica o designer.

. maiorprocura’.

E, apesar de Miguel Vieira ser
muito conotado com o pretoe o
branco, promete uma coleccio
com muita cor. Espero que resul-
te, sublinha o criador.

» 30 mil visitantes
» 500 jornalistas
» 71 empresas portuguesas

se transformar, de hoje até
sexta-feira da proxima sema-
na, na capital mundial do cal-
cado. Pela GDS deverdo pas-
sar mais de 30 mil visitantes,
metade dos guais estrangei-
ros, oriundos de 80 paises.
Portugal far-se-a representar
por 71 empresas, um aumento
de 29% face a edicio homdlo-
ga. Um aumento de represen-
tatividade naquele que é o
motor da economia europeia,
| que Levou & distribuigdo, por
milhares de clientes em todo
o mundo, de uma newsletter
exclusiva dedicada a industria
do calgado portuguesa (ver
texto secunddrio).
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Dusseldérfia prepara-se para
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“Sapatos portugueses
em alta no mercado
internacional”

ALTA Oreforgo da presencadeem-
presas portuguesas na GDSja deu
os seus frutos. A organizagio dis-
tribuiu uma newsletterespecifica
sobre a indtistria nacional, subli-
nhando que esta se mostra “muito
activano mercado internacional e
estd actualmente a beneficiar de
um crescimento significativo”. O
documento de divulgacéo vai

“maislonge e sublinha: “Os sapatos

portuguesesestdo em altano mer-
cado internacional.”
Umaafirmacgo sustentada pelo
crescimento de 19,5% das exporta-
¢bes no primeiro semestre do ano,
para 717 milh6es de euros, ame-
Ihor performancedaindistrianos
dltimos 17 anos. “Um feito consi-
deravel”, sublinha a GDS, paraum
sector essencialmente caracteriza-
do por pequenas e médias empre-
sas. O sucesso ndo é coincidéncia,
acrescentam os alemaes, e justifi-

cam com o facto de as estratégias
de internacionalizagdo terem
“prioridade de topo” na industria.
S0 este ano, a estratégia promocio-
nal definida pela Associacéo Por-
tuguesa dosIndustriais de Calga-
do, Componentes, Artigos de Pele
e seus Sucedaneos (APICCAPS),
em parceria com a AICEP, conta
com a colaboracdo demaisde 150
empresas de calcado que se fardo
representar em maisde 70 iniciati-
vas em 16 paises. Dez milhdes de

‘euros é o investimento neste ano,

mas, desde o inicio de 2008, o sec-
torja investiu 35 milhdes de euros
na promogéo internacional. “E na-
tural que, comumaapostafortee
continuadanos varios mercados,
osresultados comecem a aparecer.
E os ntimeros ai estdo para o pro-
var, dando voz a persisténcia das
empresas’, refere o porta-vozda
APICCAPS, Paulo Gongalves.




